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ISTANBUL JEWELRY SHOW
Istanbul - Turchia
APRILE

IL TARi
Marcianise (CE) - Italia
MAGGIO

OROAREZZ0
Arezzo (AR) - Italia
MAGGIO

GEMGENEVE

Geneva international

Gem & Jewellery Show - Ginevra
MAGGIO

COUTURE
Las Vegas - USA
GIUGNO

JCK LAS VEGAS
Las Vegas - USA
GIUGNO

HONG KONG
Jewellery & Gem Asia
Hong Kong

GIUGNO

WHOSNEXT
Paris
SETTEMBRE

VICENZAORO SEPTEMBER
Vicenza (V) - Italia
SETTEMBRE

MILANO FASHION&JEWELS
Milano (MI) - Italia
SETTEMBRE

IL TARi
Marcianise (CE) - Italia
OTTOBRE

JGTD DUBAI

Jewellery, Gem & Technology
in Dubai

NOVEMBRE

VICENZAORO SEPTEMBER
Vicenza (VI) - ltalia
GENNAIO

INHORGENTA MUNICH
Monaco - Germania
FEBBRAIO

HONG KONG INTERNATIONAL
Jewellery Show

Diamond, Gem & Pearl Show
Hong Kong - Thailandia
FEBBRAIO

MILANO FASHION&JEWELS
Milano (MI) - Italia
FEBBRAIO

WHITE MILANO
Milano (MI) - Italia
FEBBRAIO

TRINACRIAORO
Taormina (ME) - Italia
MARZ0
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360mila 50mila 556mila 1 ./ min 1 1 8mila

lettori copie utenti pagine fanbase
magazine distribuite unici viste
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* media % calcolata sulla somma dei contatti delle audience social digital e stampa.




post post

circa 2.500 account raggiunti oltre 700 account raggiunti
circa 370 circa 50
oltre 20.000
reel
circa 20.000 account raggiunti newsletter (singolo invio)
circa 220 oltre 1.000
16mila circa 800
stories
oltre 2.500 .
video
oltre 6.000 account raggiunti
0:35”
reel
oltre 20mila
oltre 2.000
50
newsletter
circa 15.000
oltre 70%
post

cea 1000 INTERAZION

*media calcolata sulle pubblicazioni degli utlimi tre mesi




post
lbanner iIn homepage @ settimane)
webnews (B 1@ M)
reel instagram - tiktok
banner newsletter (15 invi)
EDM




VISIBILITA DIGITALE
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| 3 post
. 6 mesi vostro banner in homepage

: (2 settimane/mese)
11webnews (BRA® M)
6 reel instagram - tik tok
6 stories instagram

6 mesi vostro banner in newsletter
(15 invii al mese)
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1 reel instagram - tiktok
1 intervista in fiera
g 3 stories instagram in fiera
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Interno Formato cm 21,5x28
Foliazione 128/144/160/172 pagine
Stampa in piano 4+4
Carta* FSC 100 gr
Finissaggio vernice primer
Copertina Carta* FSC 200 gr
Finissaggio vernice primer
Allestimento Brossura fresata
Il materiale pubbilicitario
deve essere fornito in formato
.PDF e/o .TIFF e/o .JPG
ad alta risoluzione (300 dpi) Imballo Cellophanatura
DIMENSION!: Periodicita Bimestrale Marzo
pagina singola .
b21,5cmxh28cm Maggio
(con 5mm di abbondanza per lato) Luglio
pagina doppia ttobre
b43cmxh33cm ©
(con 5mm di abbondanza per lato) Dicembre

* Preziosa Magazine é stampata su carta certificata FSC a tutela del’ambiente perche
le materie prime di legno provengono da fonti sostenibili e controllate
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